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INTRODUCTION

Depuis toujours, une quete d'énergie

L'homme a toujours recherché des moyens
d'augmenter son énergie et sa concentration.

Notamment avec des infusions de plantes, des
boissons fermentées et bien d'autres.
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INTRODUCTION

La premiere boisson stimulante populaire

Le café est issu des graines torréfiées du caféier, un petit
arbuste d’Ethiopie. .

La légende de Kaldi : Un berger du IXe siecle aurait observe
ses chevres devenir plus énergiques apres avoir mangé des
baies de cafe.

La consommation de café a alors commencé chez I'nomme pour cet effet
energisant, et s'est developpée jusqu'a son introduction en Europe au XVle - XVlle
siecles. Aujourd’hui on compte plus de 2,25 milliards de tasses consommeées
chaque jour dans le monde.



INTRODUCTION

Energisant ou Energétique ?

Deux termes souvent confondus, mais qui designent des produits tres différents !

Type de boisson Définition

Contient de la caféine,
Boisson taurine, sucre, vitamines
énergisante pour stimuler I'energie et la
concentration

Riche en glucides, proteéines,
electrolytes pour fournir de
'énergie aux muscles

Boisson
énergetique

Objectif principal

Booster la vigilance et
lutter contre la fatigue
temporaire

Apporter de I'énergie et
ameliorer la recupeération

physique

Exemple

Red Bull
Monster

Powerade



- ANALYSE DE LA DEMANDE

Analyse de la demande Internationale

En 2022, la taille du marché mondial des boissons énergisantes était evaluee a 87,20
milliards de dollars et il est estimé qu’elle devrait atteindre 168,7 milliards de dollars d'ici
2030, avec un taux de croissance annuel composé (TCAC) de 8,60% entre 2023 et 2030.

168.70

Taille du marché mondiale des
boissons énergisantes, 2022 a 2030 (en
milliards USD)

87.20

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

L'Asie Pacifique devrait étre le marché géographique a la croissance la plus rapide. 6



- ANALYSE DE LA DEMANDE

Analyse de la demande en France

e 30 millions de litres de boissons énergisantes sont
vendu par an en France.

e Consommation annuelle de 50,9L de boissons
energisantes par habitant.

Sur les dix premiers mois de 'année 2024, les ventes
de boissons énergisantes ont bondi de 12,5 %.

Chiffre d’affaires :
523,8 millions d'euros en 2023 pour la grande distribution.
1,9 milliards d’euros en 2023 pour le marché global.



- ANALYSE DE LA DEMANDE

Comportements des consommateurs

En France, les plus grands Habitude de consommation:
consommateurs de ces boissons sont e 32% les consomment lors d'occasions
les jeunes. festives (bars, discotheques,
e 65 % des consommateurs sont concerts...).
agés de 35 ans et moins. e 41% en lien avec une activité sportive.
e 60 % des consommateurs sont des e 16% en mélange avec de l'alcool.

hommes.




- ANALYSE DE LA DEMANDE

Cycle de développement

VENTES

Lancement:
Introduction d'un
nouveau produit. Vente
assez faible car produit
peu connu.

Lancement Croissance

Maturite Declin

>

Croissance:

Produit mieux connu et
attire des clients.
Augmentation
significative des ventes.

TEMPS

Maturite :

Produit largement
commercialisé. Niveau de
vente élevé mais stagne.
Rentabilite forte.

Déclin :
Produit dépassé par
innovations. Rentabilite

faible.



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Production mondiale et francaise

Energy Drinks Market T fe o 2
anoscvh - o sl * Ingrédients clés : Caféine (Am. Sud),
ot Taurine, Sucre (Brésil, Europe),
OAS , . : :
e e Guarana (Bresil), Ginseng (Asie).

e Facteurs influencant la production :
o Proximité des matieres premieres.
o Presence des grandes marques.
o Acces aux marchés majeurs.
e Regions dominantes : Amérique du
® Largest Market .
© Fastest Growing Market NOI’d, Europe de |,ESt, ASIG.

10



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Production mondiale et francaise

Plus grand marché EU
Red Bull

Production croissante
Avantage de couts reduits

Producteur principal
Monster Energy, Rockstar (PepsiCo)

Fraction EU moins importante
Perrier Energize, Crazy Tiger

11



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Structuration du marché francais

Les boissons eénergisantes sont classées en vue de la reglementation de leur fabrication,
de leur mise en vente et de leur consommation, d'apres I'Article L3321-1 .

e 1° Boissons non alcoolisées.

o 2° (abroge)

e 3° Boissons fermentées non distillees et vins doux naturels.

e 4° Rhums, tafias, alcools provenant de la distillation des vins, cidres,
poires ou fruits.

e 5° Toutes les autres boissons alcooliques.




II- ANALYSE-DE L'OFFRE EN FRANCE

Structuration du marché francais

Part du marché des boissons Possede une tres faible partie du marché

energisantes parmis le Boissons (environ 2%) : positionnement haut de
Rafraichissantes sans alcool i o
gamme, justifiant des prix élevés entre 3

o N v ] a 6 fois plus chers que les sodas.
46% 18% 4% 39,

colas boissons aux imonades imes Prlx mOyen .
fruits plates
L N ! !
14% 11% 2%

sodas et thés glacés : b°i§5°“5 autres
BAEG* energisantes

0,50 a 1,50 €/L 1,50 a 6,00 €/L 12



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Structuration du marché francais

Valeur des ventes des boissons rafraichissantes sans alcool (BRSA) en France | a vente de boissons énergisa ntes
en 2023, par type de produits (en milliards d'euros) ; . oo
représente environ 30 millions de
litres. Ce segment reste sous-
deéveloppé, mais il genere un chiffre
d'affaires de 0,58 milliard d’euros en
vente de grande surface, surpassant

Colas

Jus de fruits

Sodas, boissons aux fruits gazeuses

Boissons énergisantes et boissons chaudes
prétes a boire

sossons aus s ptes [N es boissons aux fruits, les boissons a
sossons ateseces [T -+ pase de thé, les sirops et les
O imonades.
R [& Ciblage spécifique et marge
commerciale élevée

14



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Segmentation du marché francais

Format Utilisation Profil de consommateur

Canettes Fréquente Etudiants

Bouteilles Périodique Sportifs

Shots Soirées, etudes... Travailleurs de nuit

Canal de distribution Saveurs Autres criteres
Grande distribution Classique Popularité de la marque,
Distributeurs Fruitéees tendances...

automatiques Sans sucres Prix
Commerces de proximite Enrichis, bio... Situation geographique

E-commerce
Restauration (bars) 15



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Segmentation du marché francais

Réglementation des boissons

énergisantes : Ingrédients Limite , Rlsques‘eve’ntuels
: recommandée et obligations
e Soumises aux normes
européennes et francaises. . R
P . 5a1>E Caféine 320mag/L Risques : obligation
e Seule la caféine a une limite d'étiquettage
legale. .
, L. o Taurine 4000mg/L Aucun
e Autres ingredients : limites
recommandées (EFSA) ou , Interactions
o . . Ginseng NA di
fixées par les industries pour medicamenteuses
des raisons de sante. Guarana A Aucun
D-glucuronolactone 2400mg/L Aucun

16



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Segmentation du marché francais

Depuis 2008, 'ANSES a mis en place un dispositif national de nutrivigilance permettant
d’'identifier les effets indésirables liés a la consommations de boissons énergisantes.

Réglementation :

e Reglement (UE) n°® 1169/2011 sur l'information des consommateurs. Si teneur
en caféine superieur a 150mg, obligation de mention “Teneur élevee en caféine,
déeconseillé aux enfants et aux femmes enceintes ou allaitantes”.

e Reglement (CE) n° 1925/2006 sur |'adjonction de nutriments. Enrichissement des
denrees alimentaires (ajout de vitamines et minéraux).

e Code de bonnes pratiques de Boissons Energisantes France : engagement
volontaire des entreprises.

e Surveillance sanitaire : Dispositif national Nutrivigilance.

17



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Les acteurs du marché francais

Categorie

Leader

Challengers

Suiveurs

MDD

Marques

Red Bull
Monster
Rockstar
Dark Dog

Perrier
Energizer

Innovant

Présence

Performance
Compétitivité

Gamme

18



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Les groupes stratégiques

, S o Mo . Ultraspécialistes : leaders
Degré de spécialisation

1 e Vo

Fort , »
Hyperspécialistes : challengers Red BUI I
Spécialistes : offre limitée CRAZY A
mktoog  TIGER o
1\ v )
AAAAAAA ENERGY DRINK Lowcosf
Niches

Marques rattachées (PepsiCo)

el‘riEP ( Généralistes : MDD

Faible p ENERGIZE Y
2

Etroite Large

X Etendue de la gamme

énergisante

19



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Clé de la réussite sur le marché

Facteurs clés de succes:
Qualité percue, efficacite et fiabilité de
a boisson : énergie et sécurité envers
a composition.
mage et identité de marque
importante construite autour de
valeurs.
Sponsoring, collaboration, visibilité
marketing.
Positionnement prix selon la catégorie
(entrée de gamme, premium).
Innovation (R&D).
Diversification de la gamme.

Barriere a I'entrée et a la sortie :

e Exigences réglementaires:
composition, étiquetage et
responsabilité envers un public plus
jeune.

e Présence dominante des leaders sur le
marché.

e Saturation du marché et difficulté de
rivaliser.

e Coduts et investissements importants :
limitation des moyens pour des
marques plus petites.

20



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

PESTEL

Menaces

e [nflation et baisse du pouvoir d'achat (inflation
annuelle moyenne établie a 4,9 % en 2023)

e Mise en garde de 'ANSES : risques d'une
consommation excessive  impact négatif sur
'image des boissons énergisantes.

e CoUt élevé de la R&D : recherche de nouveaux
processus pour améliorer la qualité nutritionnelle et
organoleptique des produits.

e Produits transformeés : fonctionnement des usines,
ressources synthétiques ou importées (café, etc.).

e Recyclabilité des packagings : enjeux
environnementaux.

Normes europeennes:
e Caféine : quantité maximale conseillée de 320 mg/L.
e Allégation : "Déconseillé aux enfants, femmes
enceintes et allaitantes".

Opportunités

Croissance du marché : 1,9 Mrd $ en 2023, projection
a3,4Mrd$en 2029 (+10,1 %/an).

Gamme en évolution : options plus saines et sans
sucre.

Marketing digital & sponsoring : forte interaction avec
les 18-30 ans.

Utilité & popularité : appréciées par les travailleurs de
nuit, étudiants et sportifs.

Développement de gamme : produits innovants avec
nouveaux ingrédients et ingrédients de synthese.

Développement et promotion : gamme bio et éco-
responsable.

Peu de restrictions : large éventail de produits

disponible. 21



II- ANALYSE DE L'OFFRE EN FRANCE

Les 5 forces de Porter

Menace des nouveaux entrants :

e Concurrence étrangere.

e Implantation d’'usines de fabrication de
boissons énergisantes peu couteuses.

e Developpement de gammes des MDD.

Négociation des fournisseurs :
e Peu de pouvoir de négociation des
fournisseurs car matieres premieres
(caféine, taurine, vitamine, etc.) non

spéecifiques.

e Augmente avec la spécificité naturelle et
la qualité des produits (bio, responsable,
non-synthétique, etc. ).

Concurrence directe

Négociation des clients :
e Grande distribution.
e Bars/boites de nuit : demande le
fournisseur le moins cher.
o Evénements sportifs : accepte le
sponsoring sous conditions (produits
gratuits, etc.). 22

Produits de substitution :
e Développement de boissons festives
sans alcools.
e Développement de boissons énergétique
plus saines et bio.
e Boissons alcoolisées -> festives et anti-
stress.
Soda.




[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Le leader

"Red Bull donne des ailes"

23



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Indicateurs de performances

oconvill) Sl IR e | eader du marché mondial de boissons

m RO | EE énergisantes avec 43% de part de marché
WHICH e 1 S estimé.
WIIINGS 43 - e Chiffre d'affaires (2023) : 10 554 Milliards
SUITYOU?  |piy " ===t d'euros (” de 9% par rapport & 2022).
e 12 138 Milliards de canettes vendues en
= L] Blud [ 2023 (/" de 4,8%).
[ . o (B e 17 848 employes dans 178 pays.

RedBull est une marque toujours en pleine
croissance.

=



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Objectifs et missions

“Donner des ailes aux individus et idées”

e Rester leader du marcheé et consolider sa présence.

e Continuer a innover avec l'apparition des “Organics by RedBull” afin de
mettre un pied dans le marché des cocktails avec et sans alcool.

e Augmenter le pourcentage de matériaux recyclés dans le processus de
fabrication et réduire I'impact sur I'environnement via la réduction du
poids des cannettes.

e Maintenir la présence de la marque dans les événements sportifs et le
sponsoring de sports de haut niveau.

Red Bull doit et parvient a rester dans I'ere du temps grace a sa vaste
présence mediatique, construite autour du sport et de I'e-sport et de la

performance.

25



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Analyse stratégique

Stratégies de croissance: Strategies de suivi:

e Développement des innovations e Evolution avec la conscience
oroduits (sans sucre, editions ecologique : recyclage plus
imitees). important, communication sur les

e Expansion geographique dans de actions prises en ce sens sur le site
nombreux pays. de la marque.

e Diversification des activites, avec e Ambassadeurs de la marque
peaucoup d'argent injectée dans toujours plus nombreux grace aux
‘evenementiel. | actions de sponsoring dans de

nombreux domaines différents.

Y Des aiiiles
S pour I'hiver.

26
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[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Analyse stratégique

Stratégies concurrentielles:

e Marketing agressif, omniprésence
de la marque dans toutes les
activites pronant le dépassement
de soi et méme au quotidien : “Red
Bull donne des ailes”.

Positionnement:

e Numéro un mondial, marque

premium dans

son secteur avec

un prix plus élevé que ses

concurrents.

e Jeunes actifs ciblés, avec une

image de marg

ue incarnant le

depassement de soi et les
moments de vie intenses de facon

generale.

27



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

La segmentation stratégique (DAS)
Produits

Red Bull classique

Gamme de gouts
étendue

RedBull sugarfree

The Organics by
Redbull

Marketing intelligen

Connaissance du
Chailnes de

production
modernes

Technologies

Compétences

Tendance

Performance
Saveurs/Plaisir
Santé, dietetique
Festivités

Jeunes actifs
Travailleurs
Sportifs extrémes

EUA

Europe

Afrique

Asie Marchés ciblés

Zone géographique

28



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Le SWOT

Les forces

Les faiblesses

Leader mondial : avec plus de 50% de PDM.

Image de marque forte : association avec des événements
sportifs.

Marketing efficace : avec des campagnes publicitaires uniques.
Innovation produit : nouvelles saveurs et des éditions limitées.

Dépendance au secteur des boissons énergisantes : risque si la
demande diminue.

Prix élevé : plus cher que les concurrents.

Impact sur la santé : malgré I'image de marque avec les sportifs
les effets sur la santé sont souvent decries.

29



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Le SWOT

Expansion sur les marchés émergents : développement dans
des regions comme |'Asie ou 'Amérique latine.
Diversification des produits : gamme de produits plus sains. Les opportuniteés
Croissance des evénements sponsorisés : avec encore plus de
participation a des événements sportifs.

Concurrence accrue : Monster, Coca-Cola ou encore PepsiCo.
Réglementation plus strictes : legislations sur les boissons
énergisantes surtout sur les publicités et la distribution. Les menaces
Sensibilisation croissante aux risques pour la santé :
préoccupations des consommateurs sur les effets a long terme.

30



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Le challenger

"Unleash the beast"

31



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Indicateurs de performances

e Marque tres puissante, avec environ 30%
de part de marché estimé.

e Chiffre d'affaires (2023) : 6 527 Milliards
d'euros (/" de 13.14% par rapport a 2022).

e 769 Milliards de canettes vendues en

AARIC RS &M 1 {10 it o 2023 ( ~de 9.7%).

TR ‘} BRI { /4 e Plus de 30 go(ts différents vendus partout

4 J[ ongetNaTel (CE AT dans le monde.

it e NITRO | TEE e

Monter Energy est le suiveur le plus
important, avec une trés grande croissance
lui permettant de récupérer de plus en

plus de parts de marche. 32




[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Analyse stratégique

Stratégies de croissance:

e Diversification des produits,
innovations annuelles avec les
boissons sans sucres, a base de
café ou ciblant spécifiguement les
sportifs.

e Collaborations stratégiques avec
Coca-Cola, qui possede environ
16.7% de Monster Energy et |ui
permet de faciliter sa distribution
dans le monde.

Stratégies de suivi:

e Forte présence en ligne, avec la
creation de plateforme vidéos et
une grande presence sur les
réseaux sociaux.

e Ciblage de communautés telles
gue les passionnés de jeux-videos
ou les festivals de rock et métal ou
Monster Energy est tres present.

33



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Analyse stratégique

Stratégies concurrentielles:
e Prix compétitifs sur le marche.
e Tres large choix de gouts et de

variéte de la
satisfaire un

D0isson capable de

nanel plus large de

consommateurs dans différentes

gammes.

ﬂ M¢N»§TE~R
ENE= ﬂ.v

INIIE.V

LTRA

JUIEED

Positionnement:

e Jeunes adultes cible principale, avec
une image de marque provocante et
rebelle: “Unleash the Beast”,
cohérente avec les “sous-cultures”
ciblees par sa communication

e Communication centrée autour du
plaisir, de I'appartenance aux

communautes jeunes et dynamiques,

a I'expression de soi.

34



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

La segmentation stratégique (DAS)

Nombreuses innovation

Marketing de niche
Collaborations

Compétences

Produits

Monster Energy
Juiced Monster

Monster Energy
Ultra (sans sucres)

Java Monster (café
prépare + Energy)

distribution,

Technologies

Tendance

Saveurs/Nouveauté
Esthetique
Santé, dietetique

Festivités

Large reseau de Afrique

Jeunes actifs
Communautes alternatives
Joueurs pros/amateurs

EUA
Europe

Asie Marchés ciblés

partenariat Coca Co

Zone géographique

35



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Le SWOT

Les forces

Les faiblesses

ldentité visuelle forte : logo emblématique et ses couleurs
vives.

Produits diversifiés : gamme étendue de boissons energisantes.

Solidité du réseau de distribution : grandes surfaces, stations-
service ou en ligne.

Positionnement de marque tres ciblé : sport extréme, culture
jeune et rebelle.

Image parfois trop agressive : une margue intense et extréme.
Dépendance a un modele unique : vulnérable a des
changements de tendance des boissons énergeétiques.

36



[1l- ANALYSE DES ENTREPRISES

Le SWOT

e Capitaliser sur les tendances “bien-étre” : innovation de
boissons plus saines.

e Expansion dans les segments non traditionnels : étendre son
influence a la nutrition sportive.

e Soutien a des événements plus varies : musique (festivals).

e Progres des concurrents dans la diversification : si Red Bull ou
d'autres arrivent a se demarquer plus.

e Regulations de plus en plus strictes ; législations et
réglementation des boissons énergisantes.

e Croissance de la mefiance envers les produits sucres.

Les opportuniteés

Les menaces

37



IV- LES INNOVATIONS

Roue de la créativité

e Basée sur 7 points clés : produit, metaproduit, stratégie, commercial, technologique,
sensoriel, consommateur.

e Permet de:
o Developper son produit,
o Developper sa gamme,
o Maintenir une veille reglementaire, technologique et concurrentielle.

38



IV- LES INNOVATIONS

Roue de la créativité

Business models et stratégie
Changement organisationnel
Normes et réglementations
Entreprises Benchmarkées

Stratégie ;
g Partenaires
. Packagl.rlg , Distribution
Services associes Meéta- Comnuncation
Designers, créateurs et chefs produit Situation d’achat

Co-Branding, licences et
produits dérivés
Offre globale

Evénementiel
Offres promotionnelles

Roue
créative
Fonctionnalités Matiéres premieres
Tendances marketing Technologie Ingrédients atypiques
Autres produit typique Enjeux technologiques
Marchés précoces Process et technologies
Architecture combinatoire Additifs
Cible-Segment | Consommateur
Besoins Visuel, couleur, forme, logo
Univers Bruit, son, musique
Moments texture & toucher 39
Situation de Odeur, parfum
consommation Gout, saveurs, aromes

D'aprés marketing4innovation.com



IV- LES INNOVATIONS

Les produits

1 Deéveloppement de nouvelles saveurs : maintient l'attrait du
consommateur pour la nouveauteé (ex : Juiced Monster).

2 Faible teneur en sucre : alternative plus saine, ouverture du
marche aux segments réduisant leur consommation de sucre

(ex : RedBull Sugarfree).

3 Ingrédient d’'origine naturelle et bio (cafe vert, extrait de the
vert, ginseng, gurana, etc.) : participe a une demarche plus
responsable et plus saine (ex : Little Miracles).

i
2
T

HHIE
Miracles
| DRGANIC ENERE] EUDHGANIE BN

.

Little




IV- LES INNOVATIONS

Les métaproduits

1 Développement des packaging : format plus grand (25 cL, 50 cL,
1L), diversification des emballages (ex : cannettes en aluminium,
bouteilles en plastique).

2 Création de collections en éditions limitees.

3 Design travaillé, collection des differentes cannettes.

41



IV- LES INNOVATIONS

Innovations technologique

1 Enrichissement en acides aminés a chaine ramifiee : avantage

pour les sportifs (ex : Zoa Strawberry Watermelon).

2 Boissons sous forme de poudre a mélanger avec de l'eau :
forme alternative plus economique et ecologique, 1 boite
remplacant des dizaines de cannettes (ex : Holly).

3 Boisson sous forme de sirop a melanger avec de I'eau : avantage ; &
economique et écologique (ex : Sodasream Xtreme energy).




V-Relevé du lineaire

Photo du linéaire

Photo prise a Auchan Villeneuve d'Ascq (59), 20 janvier 2025.
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V-Relevé du lineaire

Photo du linéaire

Monster Energy 1,3m x
5=6,5m

Red Bull 2m x4 =8m .
Crazy Tiger
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V-Relevé du lineaire

Analyse du linéaire

Positionnement:

e Boissons energisantes situees en fin de rayon des boissons rafraichissantes sans
alcool.

e Présence en réfrigérateur au niveau des rayons des repas a emporter et snacks, mais
aussi au niveau des caisses rapides.

Couleurs et contrastes :

e Couleurs dominantes de Red Bull : le bleu et I'argente, pour la boisson classique qui

prend pres du 3/4 de l'offre totale de la marque. Couleurs vives et impactantes pour
les differents gouts.

e Couleurs de Monster Energy : vaste palette de couleurs avec toujours le logo des 3
griffes reconnaissable.
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V-Relevé du lineaire

Analyse du linéaire

Relevé de prix:
e Red Bull classique 4,24 €/L et Red Bull saveurs 5,96 €/L

e Monster Energy classique 2,44 €/L et Monster Energy saveurs 3,38 a 3,86 €/L
e Crazy Tiger classique 2,26 a 2,67 €/L
e Taurine Drink (MDD) 1,58 €/L

Implantation et segmentation:
e Chaque marque occupe un segment vertical.
e Red Bull occupe une importante partie du rayon soit 41% et Monster Energy 27%.

e Red Bull, Monster Energy et Crazy Tiger occupent les cing étages de leur segment, ce

qui n'est pas le cas d'autres marques comme la MDD (uniguement 3 étages) ou
Rockstar (2 étages).
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Conclusion

Le marché des boissons énergisantes représente une petite part du marche des

boissons rafraichissantes non alcoolisées, mais il est en pleine expansion.

Aujourd'hui, ce secteur est dominé par Red Bull, suivi de Monster Energy.

Toutefois, de nombreuses marques émergent et s'imposent grace a des

innovations. Par ailleurs, l'effet énergisant est de moins en moins mis en avant, au

profit de la promotion des saveurs, de leur association avec des moments festifs

ou encore de l'idee de depassement de soi, va
actifs qui constituent leur ci

eurs importantes pour les jeunes

0le principale.
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e https://boissonsenergisantesfrance.fr/le-marche/

e https://boissonsenergisantesfrance.fr/ext/BEF_code_de_bonnes_pratiques_v1.pdf

e https://fr-statista-com.ressources-electroniques.univ-lille.fr/statistiques/572377/valeur-ventes-boissons-sans-alcool-hypermarches-supermarches-
hard-discount-drive-france/

e https://www-statista-com.ressources-electroniques.univ-lille.fr/study/118524/target-audience-energy-drink-consumers-in-france/

e https://www.mordorintelligence.com/fr/industry-reports/energy-drinks-market

e https://store.strategyh.com/fr/report/energy-drinks-market-in-france/?utm

e https://www.insee.fr/fr/statistiques/4268033#tableau-figure3

e https://laboiteboisson.com/articles/les-distributeurs-boostent-leur-offre-denergy-drinks-mdd/

e https://www.vantagemarketresearch.com/fr/industry-report/energy-drinks-market-2398?
srsltid=AfmBOorOONNXtMJAipbxwZQ58_Ql1gzJbLmipzfIBRZWSUWa)Gue2Nik&utm

e https://www.gondola.be/fr/news/la-principale-opportunite-pour-la-categorie-attirer-de-nouveaux-consommateurs-de-boissons?utm

e https://www.glanbianutritionals.com/fr/nutri-knowledge-center/insights/energy-drink-trends-what-expect

e https://digital.hec.ca/blog/limpact-du-marketing-dinfluence-sur-les-reseaux-sociaux-sur-les-boissons-energisantes/

e https://www.redbull.com/int-en/energydrink/company-profile

e https://www.redbull.com/int-en/energydrink/red-bull-can-lifecycle

e https://investors.monsterbevcorp.com/news-releases/news-release-details/monster-beverage-reports-2023-fourth-quarter-and-full-year

e https://madeinfr.fr/etudes-de-marche/agroalimentaire-alimentation/le-marche-des-energy-drinks-en-france/

e https://www.planetoscope.com/boisson/1527-consommation-de-boissons-energisantes-en-france.html

e https://www.francetvinfo.fr/feconomie/consommation-plus-de-12-de-croissance-pour-le-marche-des-boissons-energisantes_6924125.html

e https://www.vantagemarketresearch.com/fr/industry-report/energy-drinks-market-2398

e https://www.anses.fr/fr/content/boissons-dites-energisantes-lanses-met-en-garde-contre-des-modes-de-consommation-a-risques
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